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Distretti. Diciotto aziende dell’Alto Tevere hanno creato una rete per essere maggiormente competitive

Un network per la cartotecnica

Trale commesse quella dell’Eni per materiale di stampa e promozionale

I partrief

Le aziende che partecipano al progetto Gpt
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PERUGIA

Giacomo Marinelli Andreoli
= La crisi non risparmia il
settore grafico-cartotecnico.
Ne sa qualcosa I'Alta valle
del Tevere, un tempo defini-
to il "Nord-Est" del'Umbria:
dall'inizio dcll’anno la con-
giuntura parla di un volume
d’affari in picchiata del
30-40% per un distretto che

contaoltre1Boimprese.
«Talvolta pero é proprio
la crisi a creare i presupposti
per strategie imprenditoriali
alternative. Soprattutto se si
& partiti in tempo». Parole di
Massimiliano Brilli, presiden-
te di Gpt (Gruppo poligrafi-
co tiberino srl) societa nata
da un network di 20 imprese
(18 umbre - piliuna toscanae
una veneta) che partecipano
ad un progetto imprendito-
riale "figlio” di uno spin off
universitario. La culla di Gpt
infatti ¢ proprio 'atenco pe-

ccrca-denominatoIp3-lavo-
ra da anni con l'obiettivo di
creare, trasferire e valorizza-
Ic conoscenzg specialistiche
in ambito acrademico, svi-
luppando sinergie tra univer-
sita e mondo delle itnprese.
Uno dei modelli sviluppa-
ti, si chiama "Net value” ed &
stato applicato attraverso
'esperienzadiCGpt:trairisul-
tati concreti pili significativi,
in questo 2009 pur critico sul
fronte del mercato, un’impor-
tante commessa ottenuta dal
gruppo Eniperlarcalizzazio-
ne ¢ fornitura di materiale di
stampa e cartotecnico per ne-
gozi(dal volantino, all’esposi-
tore personalizzato, dalbloc-
chetto, al materiale identifi-
cativo e promozionale). Ri-
sultato, un accordo biennale
conilprimo grupponaziona-
le dell’energia da un milione
di euro I'anno: «Una com-
messa che richiede compe-

toridiversiecontempistiche
molto stringenti - ha spicga-
to Brilli - soprattuttosul fron-
te della logistica. L'integra-
zioncorizzontale dizo azien-
de cooperanti, come nel caso
delnetwork nato da "Net Va-
lue", pud csprimere al meglio
le potenzialita di ognunax.
Stampa, cartotecnica ma
anche packaging e comunica-
zioni: un circuito orizzonta-
le, dove trovano spazio an-
che aziende di servizi (tra-
sporti, pallets, grafica). Pro-
dotti e servizi che le stesse:
singole aziende del network,

dasole, non potrebberooffri-
re. _
Unamassacritica,diknow-
how ¢ strutture ma anche di
numecri: complessivamente
le 20 aziende che fanno parte
del Gpt generano un fattura-
to superiore ai 150 milioni di
euro, conoltre §oodipenden-
ti. «Oltre a creare opportuni-

tadibusiness-prosegue Bril-
li-lediverse esperienze e po-
tenzialitadel gruppopermet-
tono anche difare innovazio-
ne reale, sviluppo e ricerca
all'internodelle stesse singo-
le aziende».

Dal 2008 vi partecipa an-
che Gepafin, lafinanziariare-

gionale che supportaiproget-
ti in via diretta e garantisce
unciclo virtuoso dei finanzia-
menti ad esse destinati. A
muovere i primi passi furono
tre aziende storiche del seg-
mento grafico-cartotecnico
altotiberino:la PasquielaLi-
tograf editor, specializzate
nellastampa, e la Litop Euro-
paperlacartotecnica.

La commessa con Eni non
e l'unico esempio di come il
progetto teorico abbiarispo-
stofelicemente anche all’esa-
me del mercato: altre opera-
zionidirilievosonogiaattive
per Gpt, ad esempio la forni-
tura di servizi integrati sulla

realizzazione e postalizzazio-
ne dei diplomi universitari
per 'ateneo dell’Aquila, ana-
loghe forniture per Enel e
per alcune multinazionali a
Londra. «Fare sinergia e fare
sistema, trale imprese, & stra-
tegico, soprattutto in questa
fase - conferma Luigi Meren-
delli, presidente del sindaca-
to di settore per Confindu-
stria Perugia, e titolare di Vi-
mer, altra azienda altotiberi-
nadelsettore - laconcorren-
za puo essere meglio affron-
tata, le singole aziende non
avrebbero risorse per stare a
galladasole».




